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Informazione e social media:

come siamo arrivati fino a qui

Nicola Mauri — The Vortex Evoluzione digitale



Social media e news THE VORTEX

2013-2023
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Facciamo un passo indietro THE VORTEX

* Lindustria dei contenuti era caratterizzata da:

 alte barriere all'ingresso, produttive e qualitative

 fruizione passiva




L'industria dei contenuti THE VORTEX
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| contenuti THE VORTEX
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E poi e arrivato il 2020 THE VORTEX

* |1 2020 ha portato all'attenzione del grande pubblico alcuni trend gia in espansione:
* la qualita dei contenuti delle media company é ormai al livello di quelli offline

* il pubblico e disposto a pagare per contenuti di qualita

* iragazzi frequentano
piattaforme dove il confine tra
gaming, content e chat e
indistinguibile
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e anche quelli vecchi non

=N l.&').ll.ll\ }-
sembrano piu loro = ‘.“H‘

S ——————

—



L'industria dei contenuti THE VORTEX
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Social Media

Nicola Mauri — The Vortex Evoluzione digitale



Il grande problema THE VORTEX




Ma nonsolo

Esserci
Esserci visibili
Catturare l'attenzione

Farsi leggere

“We have lost the power of the
package”

THE VORTEX

Michael Golden
Vice Presidente
New York Times Co.



L’utilizzo dei social in Italia: 2019 - 2022 THE VORTEX
100%

+3pp Fonte: Elaborazione The Vortex su dati Blogmeter 2022
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Italiani e social media THE VORTEX

noralg |g|0\@m 9. confermano i
Social sei iscritto
OWI [ 3 ) . ® e usi

regolarmente?

Fanno eccezione Facebook e Linkedin.
Twitch e TikTok sono i social della Gen Z, mentre Linkedin quello dei Millennials.

Gen X
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Italiani e social media THE VORTEX

Italy
Rank Brand For news
1 Facebook 44% (-1)
2 WhatsApp 27% (+1)
3 Instagram 20% (+2)
4 YouTube 19% (-2)
5 Telegram 9% (-)
6 TikTok 8% (+3)

Figures in parentheses indicate change from previous year.

*%. REUTERS
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Come esserci THE VORTEX




Come esserci THE VORTEX




| singoli social

Nicola Mauri — The Vortex Evoluzione digitale



Facebook THE VORTEX

* Poco appeal sul target giovane, ma ancora leader su quello adulto
 Distinguiamo tra Facebook come piattaforma per:

 far conoscereil giornale

« portare utentisul sito Ehe New ork Times

 distribuire il contenuto

Vice, Decayed Digital Colossus, Files

for Bankruptcy
A%S TN 1—Io giants, has struggled to adjust to
| publishing. A group of creditors
DIGIDAY =
NEWS v DIGIDAY + PODCASTS EVENTS AWARDS

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

How the social traffic that gave life to BuzzFeed News
ultimately led to its demise

April 24,2023 + 8 minread - By Kayleigh Barber and Sara Guaglione E] ¥ in &



Facebook THE VORTEX
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Data from Echobox shows the share of publishers’ Facebook traffic plummeting after a peak in summer, 2022, with an
accelerating decline this May.

Graphic: Courtesy of Echobox



L'algoritmo di Facebook THE VORTEX

LLLLLLL . SoloLecce.it X

Contenuto suggerito perte - 1g -

® Interesse neua pagina Avefe sogni a 38 anni e dopo ténte F)romozioni...
* interazione conipost :
- data del follow AT

* visite alla pagina SRS LR
@ Pianeta Serie B ;‘ & T s 5 i:o z 0l
¢ Performance dEl DOSt Contenuto suggerito per te 'f_-{f \fy‘- ‘. @ Labaro Viola X
Parole molto pesanti -”” h~£ ; Contenuto suggeritoperte - 5 h - §

d Interesse neu.a rgomento e sololecce.it - ; ‘ A\ Tornare in serie C 7 Non pud perché non ha

LEPORE, LA TENEREZZA DEI SOG presentato l'iscrizione ém
"Presidente, fammi fare 1 minuto -~ ‘g Ty .

®® 495 Commenti: 62 Cond -

“'I;J}':A"i ""lg‘.‘?’»
A AL G edwa /) A
pianetaserieb.it labaroviola.com
Lecco, Di Nunno: "Galliani mi ha negato lo stadio, Barzelletta italiana, il Lecco non ha lo stadio per
speriamo che viva ancora duecentomila anni" la B, non puo iscriversi, riparte dalla serie D. Br...

®D 563 Commenti: 453 Condivisioni: 27 @~ S®® 107 Commenti: 55 Condivisioni: 12 @~



Quindi come si fa? THE VORTEX

VareseNews
12h-6
In bocca al lupo!

VareseNews

"Mi piace": 263.487 - Follower: 282.822

THOLOH L0 -

!
e |
Scopri di piu Messaggio d ’
varesenews.it
Mi piace = Esami di maturita al via: sono oltre 7000 gli

studenti varesini che affronteranno I'esame

Post Informazioni Video Altro =

®® 114 Commenti: 18 Condivisioni: 10 v



Quindi come si fa?

THE VORTEX

00 Meta

talia » @ [ Tutteleinserzioni w

k A ' LArena

Inserzioni Informazioni

~3 risultati

Lancio nel mese di giugno 2023

Q Attiva

Data di inizio della pubblicazione: 5 giu 2023
Piattaforme @ © Q ©

Questa inserzione ha pili versioni @

1D: 150681991334818

Vedi dettagli dell'inserzione

A LArena
Sponsorizzato

v
DIGITAL

9.99 € AL MESE
PER 12 MESI

Get Offer

Q LArena

@ Attiva

Data di inizio della pubblicazione: 5 giu 2023
Piattaforme ©

1D: 644212280525292

Vedi dettagli dell'inserzione

A LArena

Sponsorizzato

La cittadina dellalto lago coperta di ghiaccio: & accaduto
ieri sera, 30 maggio. E nel giro di qualche minuto si &
rimpiombati di nuovo in "inverno®

#notizie #giomalismo #larena #larenadiverona
#orbole

VIDEO

INSTAGRAM

LArena Visita il profi...

@ Attiva
Data di inizio della pubblicazione: 5 giu 2023
Piattaforme ©

1D: 1684747028631206

Vedi dettagli dell'inserzione

A LArena

Sponsorizzato

Salvati da un Drago; Gaetano, lanziana el gatto e |
caprioli liberati: le tre notizie smeno male» scelte dalla
redazione web de LArena e raccontate da @riccardo.verze
#giornalismo #verona #menomale #notizie

INSTAGRAM.COM

LArena Visita il profi...




La pubblicita su Facebook

THE VORTEX

Q0 Meta

Italia » @ [J Tutteleinserzioni w

Inserzioni Informazioni

~41 risultati

Lancio nel mese di giugno 2023

© Attiva

Data di inizio della pubblicazione: 7 giu 2023
Piattaforme @ @ Q ©

1D: 3560361520914573

Vedi dettagli dell'inserzione

241 I Sole 24 ORE con Lautomobileclassica

Sponsorizzato

to ol il to della sua

i d
restauro, dell'esperienza di guida, dei viaggi e dello stile

cui éispirata

1l Sole 24 ORE

© Ativa

Data di inizio della pubblicazione: 6 giu 2023
Piattaforme @ @ Q ©

ID: 269598882269678

Vedi dettagli dell'inserzione

Q‘J 1l Sole 24 ORE con Lega del Filo d'Oro - ONLUS

Sponsorizzato

115x1000 non costa nulla al cittadino ma consente, con una
semplice firma, di aiutare chi ne ha pi bisogno

Libreria inserzi

@ Attiva

Data di inizio della pubblicazione: 6 giu 2023
Piattaforme @ @ Q ©

1D: 791905685936580

Vedi dettagli dell'inserzione

20 I Sole 24 ORE con 8xmille.it

Sponsorizzato

La destinazione dellBxmille alla Chiesa cattolica consente
realizzare ogni anno migliaia di opere in Italia e nei paesi in
sviluppo

I: ECO L'Eco di Bergamo
DI BERGAMD

Inserzioni Informazioni

~10 risultati

Lancio nel mese di maggio 2023

© amva
Data di inizio delta pubblic: 30 mag 2023 ione: 9 mag 2023
panaforme @ @ Q © Piattaforme @
10: 250625520084659 Questa inserzione ha pils version @
D 1770350 89193

Vedi dettagli dellinserzione
Vedi dettagli dellinserzione

£EG LEco di Bergamo

Sponsorizzato

Bergamo avrai in regalo  vokime
- Sfoglia sen:

izione integrale de LEco di Berga,
per tablet/smartphone
ol il

umiti [ed

ne integrale de co di Bergamo
12 app per tablet/smartphone

+ Ritira gratuitamente il volume “Isale mi
+ Leggi LEco di dor

ratuitamen

ani gia da mezzanotte e

i domani gia da mezzan
glomo tutte le notizie del terrtono.

oRszzAvar

L Macdsiens

Leam More

T
Pamara

==
LEco + i vokume Isole mincri dltaia’ 8 6€ Learn More
sipnma 4 2675

© Attiva
Data d inizio della pubblicazione: 12

Pattaiome @ @ Q ©

esta Inserzione ha pil versionl @

ID: 6361420

Inserzioni che usano questa creativita e
questo testo: 2

Vedi dettagli dellinserzione

£EC0 I;ffo di Bergamo

orizzato

@ LEco + un volume & scelta “Itineran s
Attivando 'abbonamento a UEco df Bergamo
rtirare gratutamente un volume a scelta della
cabezione ‘Itinecan sulie Oroble

le Orobie’

yuattro libr per celebrare la bellezza delle nostre
Orobie! Una collana che racconta ia stona defle nostre

Leam More



La pubblicita su Facebook THE VORTEX

https://www.facebook.com/ads/library/

ltalia w t!«'. Nicola

FACEBOOK

Libreria inserzioni

La Libreria inserzioni fornisce trasparenza sulle inserzioni offrendo
una raccolta completa in cui si possono cercare tutte le inserzioni ) /
attualmente attive sulle app e sui servizi di Facebook, tra cui .

Instagram.

Cerca inserzioni
Scegli una categoria per iniziare la tua ricerca.

% Temi sociali, elezioni o politica

serca tutte le inserzioni attualmente attive. Per altri tipi di ricerche o per accedere a ulteriori filtri, cerca in base alla categoria

B Cerca inserzioni per nome dell'inserzionista Q




Facebook

 far conoscereil giornale
« portare utentisul sito
 distribuire il contenuto

« promuovere articoli/prodotti/servizi

 dialogare conilettori

Distinguiamo tra Facebook come piattaforma per:

Poco appeal sul target giovane, ma ancora leader su quello adulto

Crea una nuova campagna

Usa una campagna esistente

Scegli un obiettivo della campagna

«q Notorieta
* Traffico

.4 Interazioni

.....

Y  Contatti
Lobiettivo della tua campagna &
l'obiettivo aziendale che speri di

o Promozione dell'app raggiungere con la pubblicazione delle
inserzioni. Posiziona il cursore su ogni
obiettivo per maggiori informazioni.

! Vendite

Scopri di piu

Annulla



Catturare l'attenzione THE VORTEX

E solo alla fine leggerai qui

VareseNews
2h- 6§
<8 A portare le prime cure sono state due

ambulanze e I'elisoccorso. Ad essere soccorsa e
stata una donna

Prima [l
leggerai =
qui

< e E3
Poi leggerai qui
Pendolare investito da un treno, disagi sulla linea

Poi qui Milano -Saronno

=

i1

B®® 36 Commenti: 5 Condivisioni: 3 @

IHE vg mx Db Mi piace D Commenta A> Condividi




Instagram

THE VORTEX

* Instagram oggi e 4 cose diverse, usate diversamente ( 166K 976K 173

da target diversi -

e feed

e stories
* reel
« esplora

Posts Followers  Following

smGiornale di Brescia
s\ edia/news company
4 profilo ufficiale del Giornale di Brescia %
MU la nostra Social Media Policy @
See Translation

LERRY (2 linktr.ee/giornale_di_brescia
g

= ‘ 9\ E Followed by in_lombardia, chiara.f.pelati

' and 4 others

a 92 w,g’,g, ot 5 .
o Following v Message
by A

:/

j attesa: oltr Ritrovata Ontario, Isquila
o mpaurita in fuga sulle coll
dela Franciacora .
" 1000 | | /I/
‘ = AIGLIA S e\ %
‘W 4 $ v \.
y ) -

llVille Miglia Da Vinci 4.0 GdB&Futura  Alpini 2023 Chef

® @



| video THE VORTEX

francescocosta21 ]
k francescocosta21 - Original audio \l

Sempre ottimizzati per il mobile : —
Audio K francescocosta21 érlglnalaudlo ‘ |

* YouTube, Twitch, TikTok: acceso o - o o , 1
* glialtri: spento : '

« caption/sottotitoli - K |
Formato: landscape VS verticale \)

Arricchire i momentiin cui
l'inquadratura non cambia a lungo

Miniatura e call to action
Iniziamo forte

oggi parliamo di due
mportanti citta americane

Qv m QV n



E TikTok?

» Grande appeal sul target giovane e in forte
crescita su quello adulto

* Ma un linguaggio completamente diverso
 Limportanza di scegliere un volto
 Limportanza di avere rubriche

 L'importanza del topic (hashtag, keywords,
trends...)

 quelli piu usati
quelli di nicchia
i nostri

< factanza

@factanza @

189 271,5K  10,5M

Seguiti Follower Mi piace

=B

L'informazione che crea (in)dipendenza
@ Ti spieghiamo il mondo in 1 minuto

& https://linktr.ee/Factanza
[2J D&R @ Mance

i &

(&) Come mai? (5| Cosa succede nel mondo?

Berlusconi

@tndiomo {" Mip«mﬂm E morto Silvio
e scimmie , épertutti i
< | 3

L

C




L'algoritmo di TikTok THE VORTEX

TikTOK: Creative Center

# Iecco Last 30 days v Italy v
InSig h*s Last 30 days Vv Italy v
Posts Views
1K 18K 7M 212M
Last 30 days, ltaly Overall Last 30 days, ltaly Overall

# lecco

rest over time
Audience insights

Age range

1%




THE VORTEX

* L'importanza delle keyword
e Ancora miniatura e call to action

promozicne lecco X Q L)

= Fiiters Azouttrese rasuns (3)

Blucelesti in Sene B dopo 50 anni | LECCO-FOGGIA 3-1 | Serie C | Eleven Highlights

2cviena - 3deyaese

(3 Slwven Spom el

Lecza - #Foggie Highights. Dope e vittorie del erdete, | Laceo beme I S2g3e enche 1t coac 8 oiere sne promasions che

RO

B Lecco. le parole di Foschi dopo la promozicne
2

wna - 33e73 030

[ R —

Celacemcrs det Soceeat be recoortens e 3us emoicel dops  rautens exguiats comes 1 Sapgis e T mmere 1 Sere B

N

Il LECCQ ribaita il Foggia e VOLA IN SERIE B: Lecco-Foggia 3-1 | Playoff Serie C |
DAZN Highlights

dep ez

FOGGIA

LEGCO vs: ?ﬂf
4

Festz promozione Lecco

130 ven3 -3 dep a3




Non solo social

Nicola Mauri — The Vortex Evoluzione digitale



Newsletter

Colonne, la newsletter su
Milano

]

COLONNE

Ciao di nuovo,

da fine maggio e fino al 24 giugno un pezzo
di via Sangallo, quello tra le vie Beato
Angelico e Canaletto, in zona Argonne, &
chiuso al traffico: le auto non possono
percorrerlo e nemmeno parcheggiare,
perché c’é un cantiere per portare il
teleriscaldamento (cioe quel tipo di
riscaldamento realizzato da reti di tubi in
cui passa acqua riscaldata o vapore) a un
condominio di via Canaletto.




WhatsApp THE VORTEX

Info azienda
WhatsApp Business -
Liste broadcast LECEOC-ANEL
» 256 destinatari
* riceve solo chi ha il numero LCN Sport

in rubrica
&

* WhatsApp Business Premium /

-

Via Oslavia 6, 23900 Lecco

; . Arte e intrattenimento
Lombardia, Italia

Aperto solo su appuntamento

lesto e un account busines

LCN Sport ¢ il quotidiano di tutto lo sport
lecchese. Seguici su www.lcnsport.it!

0 Il Blu e Il Celeste - LeccoChannel
Facebook - 1.119 Mi piace Aperto ora Solo su
appuntamento



Conclusioni

Nicola Mauri — The Vortex Evoluzione digitale



Per riassumere THE VORTEX

Promuovere
prodotti /
servizi

Dialogare coni
lettori

Far conoscereil Portare utenti Distribuireil
giornale sul sito contenuto

Newsletter o *kk L *% *

Twitter % *% *% * *%

YouTube o * * * *



Conclusioni THE VORTEX




The World’s & THE VORTEX
Deadliest S

Coccodrillo

Animals

10.000
Lumaca
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